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CARTA AL
LECTOR

jHola! para empezar aprovecho para enviarte un cordial saludo y darte
las gracias por tener esta revista en tus manos; en la cual hablaremos de
negocios. El proposito es reafirmar el tema empresarial a personas como
tu, talentosas y con buenas ideas que sin duda tienen todo el potencial
de crecer y tener éxito; lo que significaria un punto mas a tu favor, asi
como también a todas las empresas que generan bienestar social.

Esta revista que ahora es tuya, es la suma de esfuerzos de un equipo
que ha invertido tiempo, trabajo, conocimientos y sobre todo suefios, los
cuales se materializan en el nimero que ahora posees, es importante
decirte esto porque tU eres la pieza que le falta a este suefio; tu interés
nos fortalece y nos hace crecer, por lo que estaremos agradecidos que
formes parte de este proyecto dandonos la oportunidad de conocernos.

Para nosotros tu crecimiento es importante, sabemos que tus resultados
han sido fruto de un largo trabajo y esfuerzo, por ello queremos aportar
nuestro granito de arena a tu proyecto, para que de esta forma genere-
mos esa sinergia tan importante en el mundo de los negocios, propician-
do una mejora continua, la cual lleva el ingrediente de la innovacion en
cada uno de nuestros articulos que podras disfrutar.

Permite que sumemos informacion necesaria para que poco a poco te
familiarices con éste ambito y te enteres de todas las oportunidades de
crecimiento econémico que se tienen alrededor, queremos mostrarte
ejemplos de éxito y darte las herramientas que te hagan ver que tus
ideas nunca han estado perdidas. Sera agradable que nos acompafes
en esta aventura para que juntos descubramos todas las riquezas que
nos ofrece el pais y las aprovechemos al maximo.

Recuerda que también estamos para ti en nuestras redes sociales, don-
de podras observar nuestros contenidos y darnos tu opinién sobre la
revista asi como demas temas que te gustaria conocer, vamos a estar
muy agradecidos con tu participacion, de hecho, ya lo estamos jGracias
por todo!

- Sanchez Sanfia-éo
Director General revista Lider Es

Repista
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PRODUCTOS

SIN EXPLOTAR

L.C.C. CARMEN DIAZ.

Oaxaca es uno de los estados con mayor
diversidad cultural en el pais, la produccion
artesanal de sus 570 municipios nos brinda
una gama de colores y formas revestidas de
toda la historia y tradicion de los diferentes
poblados; en material textil, ceramica, orfebre
y demas, nuestra riqueza cultural se convierte
en una mina de oro aun sin explotar.

Una de nuestras facetas mas ricas es la
gastronomia, que durante generaciones ha
encantado a miles de visitantes; no sélo es
un placer al paladar sino que representa toda
una institucion culinaria ante chefs
internacionales, nos dota de prestigio creativo
y de constante trasformacion que lejos de
estancarse sorprende con propuestas
innovadoras, de ahi que sea un reflejo muy
preciso de toda la produccion artistica que
poseemos, es ademas una fuente de ingresos
que suma y fortalece a la economia; en
resumen funge como una plataforma de
éxito, que en los ultimos afios ha sido la llave

DAXAQUENOS ;-

UNA MINA DE ORO AUN

que da apertura al reconocimiento de todas
las expresiones artisticas, a final de cuentas
la variedad es algo que en Oaxaca sobra,
entender esto y saber encauzarlo para
conseguir resultados de impacto es lo que
depende de nosotros.

Nos enfrentamos entonces, a un panorama
donde todas las oportunidades de éxito estan
a nuestro alcance pero no sabemos
explotarlas por ciertos factores, entre los
cuales, segun la experta Elsy Pacheco,
destaca la apatia social y es que la
informacion existe pero no nos acercamos,
aunado a ello esta el miedo que sentimos al
imaginarnos envueltos en la burocracia y
todo lo que ésta implica; sin embargo el
avance tecnoldgico acelera y eficienta los
tramites que antes tardaban incluso meses;
es decir, contamos con todos los mecanismos
necesarios para permear en el campo
econémico mundial.

A continuacién te presentamos algunos
puntos que tienes que saber para lograr tus
objetivos.

CLAVES PARA EXPORTAR
Inféormate. Tienes que tener en cuenta
tres claves de vital importancia al momento
de exportar:

« Certificado de Origen. Es la prueba
documental de que un producto es originario
de México, ademas es el mecanismo oficial
para el aprovechamiento real de los Tratados
de Libre Comercio.

* Reglas de Origen. Los requisitos de
transformacion o elaboracion que debe
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cumplir, tiene mucho que ver con los envases,
empaques y demas materiales con que se
elabora el producto. Cabe destacar que las
reglas de origen varian de acuerdo al pais
que desees exportar y determinan muchas
veces las preferencias arancelarias.

* Preferencias Arancelarias. Son las cuotas
que se establecen con objeto de controlar
la entrada o salida de las mercancias de
comercio exterior. Existen tres tipos de
aranceles: Ad valorem, Especifico, Mixto,
Arancel cupo y Estacional.

Consulta a un experto.

Al emprender un proyecto o comenzar a
exportar tu producto, es natural que surjan
mil dudas al respecto, por ello es conveniente
que consultes a un experto en la materia
que pueda aconsejarte sobre la forma mas
eficaz de llevar a cabo tus proyectos y evitar
problemas que se puedan generar en un
futuro; recuerda que tienes que tener muy
claros los procesos que vas a realizar y un
experto te puede ayudar a disefiar la
estrategia comercial; una en donde se
eficienten las ganancias y se disminuyan
riesgos; las formas de pago que fomenten
una relacion de confianza entre tus clientes
y tU; las regulaciones y requisitos para la
exportacion, los programas de fomento a las
exportaciones que te faciliten realizar dichas
operaciones y finalmente; que te brinde
asesoria respecto a la logistica de transporte.
Acércate a las instancias correspondientes
Hay muchas instancias que te pueden brindar
asesorfa completa, algunas de ellas son:

* Instituto Nacional De Emprendedores
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(INADEM). Es un organismo publico que apoya a los emprendedores
y a las micro, pequefias y medianas empresas.

* La Secretaria de Economia. Es la dependencia responsable de
preparar proyectos.

* La Comision de Comercio Exterior: se encarga de la coordinacion
de proyectos.

* SAT. El Servicio de Administracion Tributaria tiene la responsabilidad
de aplicar la legislacion fiscal y aduanera; generan y proporcionan
la informacion necesaria para el disefio y la evaluacion de la politica
tributaria.

* La Organizacién Mundial Aduanas (OMA): es el organismo
internacional que expide el sistema armonizado y esta dedicada a
estudiar mercancias, desarrollar técnicas aduaneras y otros asuntos
arancelarios.

Lo mas importante: jparticipa, atrévete!

Quiza aln te queden dudas sobre el potencial de nuestros productos,
sin embargo tienes que saber que esa bendita geografia accidentada
y esa variedad de climas, hacen que la materia prima de nuestras
artesanias sean de primera calidad; es precisamente la pureza y
originalidad de la misma lo que hace que paises como Londres,
Arabia Saudita, Estados Unidos, Australia, entre otros, se sumen a
la creciente demanda de productos como el mezcal, semillas (maiz,
chiles secos, frijol), molinos, capacitacion para recrear comida
oaxaquefia y mole, que son por mucho, representativos de nuestro
estado. Ademas de ello, en la corriente textil los huipiles y demas
trajes tipicos de las ocho regiones tienen un boom que diversas
marcas han sabido aprovechar y que en los ultimos afios, estan
recibiendo gran prestigio por todo el trabajo de sus bordados y la
exquisitez de los detalles que vuelven unicas las prendas. Podemos
seguir enumerando ejemplos de productos oaxaquefios exitosos,
pero el punto verdaderamente importante es que seas tl quien siga
acrecentando la lista de negocios y proyectos exitosos en el estado.

TORIAS

ELECTRONICAS

Y SU IMPACTO EN LAS EMPRESAS.

&z

SME Latincameérica

C.P.C., E.E Y M.D.E. JOSE C.
HERNANDEZ MUNGUIA

Socio Director Consultoria Fiscal
Contadores Piiblicos y Auditores, S.C.
Socio Director de SMS Latinoamerica.

ara comenzar, vamos a conocer el
P significado de la palabra “Auditoria’;

conforme al Diccionario de la Real
Academia Espafola, el término “auditoria”,
significa: “Revision y verificacion de las
cuentas y de la situacién econémica de
una empresa o Entidad”.

“La Auditorfa Fiscal” consiste en la
aplicacién de un proceso por una autoridad
fiscal para verificar el correcto y oportuno
pago de los diferentes impuestos y
obligaciones fiscales a cargo de un
contribuyente.

El Servicio de Administracion Tributaria
(SAT), sefiala que las “Revisiones
Electronicas”, son procesos de auditoria
que consisten, en revisar conceptos o
rubros especificos a través de medios
electrénicos desde la notificacion hasta la
conclusion.

Por lo tanto, podemos concluir, que la
expresion: “auditorias electrénicas” y
“revisiones electrénicas”, son lo mismo.

A partir de la reforma fiscal para 2014, se
adiciono la fraccion IX al articulo 42 del
Cdédigo Fiscal de la Federacion, mediante
la cual se estableci6 “la revision electronica”™
a los contribuyentes, responsables
solidarios o terceros con ellos relacionados,
basada en el analisis de la informacién y
documentacion que obre en poder de la
autoridad, sobre uno o mis rubros o
conceptos especificos de una o varias
contribuciones. (Publicada en el D.O.F el
23-12-2013).

La autoridad tendra acceso a la informacién
y documentacién de los contribuyentes
por medio del buzén tributario en la pagina
de internet del Servicio de Administracion
Tributaria, instaurado con la finalidad de



obtener informacion y respuesta pronta entre el contribuyente
y la autoridad fiscalizadora.

El buzén tributario tiene como objetivo, que el contribuyente
pueda recibir notificaciones via electronica sin que haya el riesgo
de notificaciones falsas, es un procedimiento electrénico validado
con la firma electrénica avanzada del funcionario emisort, lo cual
garantiza la certeza juridica del acto administrativo y la publicidad
de cualquier requerimiento de informacién o resolucion de
manera oportuna.

En la exposicion de motivos de la reforma analizada se planted
que las revisiones de escritorio son un proceso de fiscalizacion
complejo por el volumen de la documentacién comprobatoria
que el contribuyente tiene que aportar a la autoridad y la duracion
de la revisién, la cual puede tardar hasta un afio en concluirse.

Consecuentemente se propuso este nuevo esquema de fiscalizacion
electrénica en el que las notificaciones, requerimientos y envié
de documentacién e informacion se realizan por medio de buzon
tributario, asi las revisiones electronicas tendrian una duracién
maxima de tres meses.

LLa finalidad de la revision electrénica es verificar el cumplimiento
de las obligaciones fiscales de los contribuyentes, a partir de la
informacién y documentacioén proporcionada por ellos por medio
del buzon tributario mensualmente.

Tas revisiones electronicas entonces, debemos entenderlas como
el procedimiento desarrollado integramente por via electronica,
los cudles inician con las notificaciones, mediante el buzén
tributario de los contribuyentes, de los hechos u omisiones
identificados por la autoridad a partir de la informacion que obre
en su base de datos. Las revisiones electronicas, invariablemente
iniciaran con la notificacién mediante buzén tributario al
contribuyente revisado respecto del inicio de las facultades de
comprobacion y otorgando el plazo de 15 dias habiles previsto
en el articulo 53-B del Cédigo Fiscal de la Federacion para la
autocorreccion o la aportacion de argumentos y pruebas para
desvirtuar la irregularidad.

Cabe aclarar que la revision electrénica no sustituye las visitas
domiciliarias y revisiones de esctitorio o gabinete como se conocen,
es decir las tradicionales, pues estas continian vigentes bajo las
reglas previstas por el Cédigo Fiscal de la Federaciéon y
desarrollandose conforme a las especificaciones formales del
mismo, en otras palabas, una vez que se obtenga la liquidacion
se podran impugnar como usualmente se hace. Cabe mencionar,
que el plan de accion digital que el Gobierno de la Republica
implementara durante los préximos dos afios para fomentar la
adopcioén y el desarrollo las Tecnologias de la Informacion y
Comunicacion (TIC), conocido como “México Digital”, y
contenido en el Decreto de noviembre de 2013 “Estrategia Digital
Nacional”, la autoridad fiscal (SAT) lo esta aplicando, con el uso
de los medios electrénicos, reportando los beneficios siguientes:
* Se reducen los plazos para concluir las auditorias.

* Se disminuyen los costos pata la autoridad y contribuyente en
la realizacién de una auditoria.

* Se detonaran actos de fiscalizacién sobre rubros especificos
haciendo mas agil la revision.

* Se amplia el universo de contribuyentes fiscalizados.

* La comunicacién se vuelve mas eficiente y el proceso mas
transparente

 La autoridad fiscal actia siendo menos invasiva con el
contribuyente.

Como podemos advertir, estamos completamente vigilados por
la autoridad fiscal (SAT), basta con saber que cuando emitimos
una factura electrénica (CDFI); se genera un archivo electrénico
denominado xml, uno se va al cliente y otro simultineamente al
SAT, mediante el cual dicha autoridad ejerce el control sobre
nuestras ventas; de la misma forma sucede cuando pagamos a
un proveedor de bienes o servicios, se genera un archivo
electronico xml, uno lo recibimos amparando el pago y otro
simultaneamente al SAT, mediante el cual ejerce el control de
mis compras, gastos e inversiones, y cuando pagamos la némina,
sucede lo mismo, al emitir el recibo de némina y timbratlo, se
genera un archivo electrénico xml que va directo al SAT.

Y eso no es todo, el SAT recibe informacion de todos los
movimientos de entradas y salidas de dinero, contenidos en
nuestros estados de cuenta bancatios de todas las cuentas abiertas
en cualquier instituciéon del Sistema Financiero Mexicano;
asimismo, el SAT recibe informacion de parte de los fedatarios
publicos, mediante el uso del programa “Declaranot”, el cual
contiene la informacién de quienes realizan operaciones de
compra venta de bienes inmuebles (casas y terrenos), constitucion
de sociedades, fusiones y escisiones de sociedades, aportaciones
de capital, compra venta de acciones, etc.

Por lo todo lo expuesto, compartimos con ustedes las
recomendaciones siguientes:

* Revisar que la contabilidad que estan enviando los contribuyentes
al SAT, tenga los saldos en las cuentas bien integradas.

* Revisar los calculos de impuestos y retenciones estén bien
conciliadas.

* Revisar que los CFDI emitidos estén debidamente registrados
en contabilidad.

* Conciliar la cuenta de sueldos y salarios y prestaciones laborales,
estén debidamente conciliadas contra los concentrados de némina.
* Revisar que los saldos en impuestos por pagar, estén debidamente
conciliados con los pagos de impuestos

* Realizar un diagnoéstico de la situacion fiscal del contribuyente,
para detectar las 4reas de riesgo: valuacion y control de inventarios,
soporte documental de todas las operaciones, revision y/o
elaboracién de contratos de préstamos, de prestacion de servicios,
de compra venta, de comodato, etc.

* Una auditotia electronica, debe ser atendida con la asesoratia
de especialistas en la materia.
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L.C.C. CARMEN DIAZ

Hablando sobre las mdltiples oportunidades
de crecimiento econdmico con las que cuenta
el estado, el turismo aparece como uno de
sus brazos mas fuertes; el periodo vacacional
de la Guelaguetza incrementa grandemente
la demanda de productos y servicios; sobre
todo en el sector hotelero y restaurantero,
sin embargo, muchos otros campos se ven
beneficiados; incluso el comercio informal,
lo cual nos muestra el nutrido escenario para
el desarrollo de nuevas actividades que
abonen a nuestro fortalecimiento econdmico.

Se estima que para éste
2017 se tendrd una

derrama econdomica de
310 millones de pesos

En el mes de Julio, tiene lugar una de las
principales celebraciones folcldricas del pais;
es una fiesta en donde el colorido y la
variedad son un placer que deleita los
sentidos, asi que tanto instituciones y
organismos, aprovechan para impulsar el
crecimiento; por ello, este afio la Secretaria
de Turismo, Cultura y de Economia estan a

cargo de la realizacion de la Guelaguetza y
es que el gobierno estatal, estima que para
éste 2017 se tendra una derrama econémica
de 310 millones de pesos, en contraste con
la inversién de todos los eventos que
asciende a 22.5 millones de pesos.

La estadistica esperada de visitantes es de
130 mil turistas para los dias 17 y 24 de julio,
dias en los que tendra lugar el lunes del
Cerro y la Octava. Dicha estimacion nos
permite visualizar las oportunidades de
consumo que se abren brecha en el estado
y es que Juan Carlos Rivera Castellanos,
titular de la Secretaria de Turismo, expreso
que hay un fuerte interés por parte de turistas
y visitantes de acudir a esta festividad, ya
que hasta el momento tienen previsto una
ocupacion hotelera del 85 por ciento,
asimismo, informé que hasta la fecha hay
una venta del 70 por ciento del boletaje para
el evento, con lo cual se tienen previstos
entradas de 17 a 18 millones de pesos.
Aunado a lo anterior, la politica turistica ha
implementado que, aunque formalmente la
Guelaguetza solo sera los dias 17 y 24 de
julio, a lo largo del mes habra 104 eventos
culturales paralelos, que completaran todo
el cuadro multicolor de la celebracion; entre
los cuales destacan el certamen de la diosa
Centeotl, recitales y 21 conciertos gratuitos
en el Auditorio Guelaguetza.

En general, la logistica que el gobierno ha
desplegado, asegura un ambiente adecuado
para aquellas personas que deseen realizar

.= actividades econémicas y emprender

estrategias de comercializacion, con el fin
de ofrecer productos y servicios de calidad

COMO SEMILLERO DE
OPORTUNIDADES ECONOMICAS

C i

al turismo que tendra gran afluencia durante
este periodo. Hay que tener en cuenta que
aprovechar adecuadamente los atractivos
turisticos del estado fortalece la cohesion
social y la economia de la misma.

La esencia de la Guelaguetza ha sido desde
sus inicios el vivo deseo de compartir los
recursos oaxaquefios y convivir en un
ambiente de tolerancia en donde locales y
extranjeros puedan disfrutar de toda la
variedad que ofrece el estado; y qué mejor
oportunidad para generar ingresos extras,
recuerda que la modernidad no esta peleada
con las tradiciones, al contrario, tienen la
maravillosa caracteristica de potencializar y
difundir las costumbres que nos brindan
identidad y arraigo, aprovecha todos los
beneficios que esta fiesta nos ofrece para
que juntos fortalezcamos a nuestro estado.

La estadistica esperada de
visitantes es de 130 mil
turistas para los dias 17 y
24 de julio




CHRISTIAN MEDINA

Consultor de imagen estratégica

Si el conocimiento es poder
¢, Cuanto poder tienes sobre ti?

Hay que tener en cuenta que quien se
conoce, sabe lo que quiere y por lo tanto
sabe lo que tiene que hacer, entonces ;,Qué
pasa? ;Por qué muchas veces tomar
decisiones se vuelve una tarea compleja al
igual que definir objetivos? Ahora dimensiona
al momento de actuar para dar el siguiente
paso en tu desarrollo profesional o el de tu
empresa.

Sin duda la causa principal de tal complicacion
es la falta de autoconocimiento, que
irefutablemente es la base para descubrir
tu marca personal y convertirte en la opcion
preferida entre varias posibilidades.

Enla actualidad existen valiosas herramientas
que podemos utilizar para llegara nuestras
metas sin perdernos en el camino, una de
ellas es el Personal Branding, que nos ayuda
a desarrollar una marca personal poderosa
de forma eficaz.

A continuacion te comparto tres preguntas
fundamentales que te ayudaran a definirte
yarrancar el proceso de tu branding personal:
¢Quién eres?

Es increible, pero si le preguntas a la gente
esto, la mayoria no sabe responder. Algunos
s6lo diran su nombre, su profesion y su edad.
Otros mas, quiza le agreguen un pasatiempo
favorito 0 cuan importante es su trabajo y
su familia.

Sabes, es dificil responder, porque casi nunca
nos ponemos al dia con nosotros mismos,
piénsalo; ;,Cuando fue la Ultima vez que te
preguntaste como te has sentido? ; Qué te
gusta o qué te disgusta de tu vida? ;Eres
consciente de tus temores, de los valores
que practicas, de lo que te provoca felicidad
o de lo que teirrita? ; Sabes cuales son tus
debilidades y fortalezas reales? ;Eres
consciente de las emociones que predominan
en tu dia o cuales son tus habitos?

Si no destinas tiempo para conocerte, nada
de lo que hagas te asegurara satisfaccion
verdadera. ES un gjercicio que vale la pena,
tomate tu tiempo y descubre la persona que
eres hoy.

Una vez que tienes claro el punto anterior
debes definir ; Qué eslo que quieres ser?

Esta pregunta la debes responder sin miedo
a ser criticado por los demas; y con una dosis
de egoismo, porque debes olvidarte de lo
que espera tu familia, tus amigos, las
personas de tu trabajo, etc. Es momento de
ser totalmente sincero porque tu felicidad
depende de ello.

Es sorprendente la cantidad de veces que
las personas dicen querer algo solo para
darle gusto a sus seres queridos, 0 para no
“defraudar” las expectativas en su mundo
laboral. No dejes que te pase, sé auténtico,
mentir en esta pregunta solo sera un
autosabotaje.

Finalmente es importante que seas objetivo
sobre  Qué es lo que sabes hacer?

Definitivamente el propdsito del branding
personal es ayudar a los profesionales a
ocupar un lugar preferente en la'mente de
otras personas, pretende identificar y
comunicar aquello que te hace valioso, util
y fiable para que te perciban como una
persona profesional con quien vale'la pena
estar o trabajar.

Entonces debemos dejar claro que el
branding personal no oculta laincompetencia
y que tu marca personal solo sera poderosa
si aportas valor a la gente que te rodea. Por
eso es importante que definas en qué eres
bueno, cual es tu fuerte y empezar a
sobresalir por ello. Recuerda esto: Noimporta
como estés, siempre puedes estar mejor. La
clave para sentirte satisfecho con tu vida es
ser auténtico.
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/" CENTRO DEINEGOCIOS

stalk.

LAIEJOR OPCION PARA LOS

EMPRENDEDORES

Cuando alguien decide emprender un negocio, se enfrenta a diferentes obstdculos que dificultan el avance
del mismo; entonces ;de qué manera poder impulsar nuestros planes si no contamos con el suficiente material

humano y financiero?

Ante esta problematica, el Centro de Negocios Beanstalk
surge como una plataforma que impulsa a los
emprendedores para que puedan concretar y desarrollar
sus proyectos de manera eficaz y estratégica.

Roberto Medero, Director del Centro de Negocios Beanstalk,
ha desarrollado un proyecto que cubre las necesidades de
los empresarios primerizos, aportando su experiencia en
la materia y sobre todo: brindando las herramientas que se
fnecesitan para creer en NOSOtros Mismos.

] OMO SURGE LA IDEA DE

6 CONFORMAR UN CENTRO DE
NEGOCIOS?

Hace 8 afios decidimos incursionar en un programa
emprendedor que dio origen a una microempresa dedicada
al desarrollo de aplicaciones de cémputo; entre otros
servicios, inclufa el soporte técnico basico a pequefios
negocios, surgidos en medio del boom del internet en

México y la implementaciéon de nuevos sistemas en las
empresas. De ese modo surgi6 la necesidad de adentrarse
en la organizacién y administracién de recursos de la misma,
para que los proyectos tuvieran éxito y tuvieran crecimiento.

ERO ¢QUE ES UN CENTRO DE
NEGOCIOS?

Es el resultado de una combinacion de recursos materiales
y humanos, con el fin de lograr el maximo desarrollo de la
actividad empresarial de los clientes; es decir, en un centro
de negocios los usuarios encontraran un espacio en comuin
que ofrece diferentes servicios de alojamiento a empresas:
desde espacios fisicos de trabajo y sala de reuniones, como
formacioén a oficinas virtuales, gracias al uso de nuevas
tecnologfas de la informacion.

Ademas tenemos un servicio completo para los clientes
que incluye: recepcién, secretariado, salas de impresion,
escaner, copiado, servicio administrativo, contable, financiero




y mas. Y para nuestros socios
integradores: creamos sinergia de
negocios con empresas del mismo
centro, publicidad en conjunto,
recomendacion directa de los
productores y servicios que ofrecen.
En pocas palabras ofrecemos un
crecimiento colectivo.

] cuiu. ES LA
& O TRAYECTORIA DEL
CENTRO DE NEGOCIOS?

Estamos por cumplir tres afios de
trabajo constante para diferentes
negocios; con base en conocimientos
técnicos y profesionales de quienes
integramos el centro, hemos
desarrollado e implementado
soluciones y estrategias financieras,
contables, y tecnolégicas para el
desarrollo de nuestros clientes y
asociados; echamos mano de la
colaboracion de gente con iniciativa
para desarrollar ideas que fortalezcan
la estructura empresarial que tienen
en mente. Somos un grupo de
importantes empresas de todos los
sectores, que ofrecemos soluciones
integrales.

] UAL ES LA POSTURA
& U INSTITUCIONAL DEL
CENTRO DE NEGOCIOS?

La relacién directiva del Centro de
Negocios, es reconocer y valorar el
trabajo de cada integrante, porque en
toda organizacion, cada elemento juega
un papel importante en el resultado
del trabajo. Nuestros conocimientos,
asi como los recursos materiales y
financieros son accesibles para otras
empresas porque es importante tener
en mente que la posicioén del lider esta
constantemente amenazada por sus
competidores, sin embargo; para
obtener buenos resultados, la gestion
de los recursos debe estar dirigida al
aprovechamiento de oportunidades,
mas que a la deteccion de problemas.
Para nosotros es muy importante hacer
las cosas bien, sin embargo, resulta

vital determinar o elegir bien lo que

hay que hacer y dedicar a ello la mayor
cantidad de recursos. Los buenos
resultados no dependen de la
competencia, mas bien del liderazgo
y ésta es la postura organizacional hacia
el Centro de Negocios.

EGUN TU EXPERIENCIA

ZA QUE LE ATRIBUYES EL
EXITO O FRACASO DE
MUCHOS PROYECTOS DE
NEGOCIOS?

Hay varios factores a tener en cuenta:
hay que conocer los estados de opinién
existentes, identificar los nuevos

problemas que requieren atencion,
ejercer una influencia directa sobre los
promotores de primera linea, promover
entusiasmo y motivacion, generar
iniciativas, resolver conflictos, alinear
a la gente para que su cooperacion sea
comunicar la estrategia verbalmente y
sobre todo con hechos, de manera
que influya en la creacién de equipos
y coaliciones que entiendan la visién
y estrategia del negocio; lo mas
importante es que hay que mantener
una actitud motivadora: infundir vigor
a las personas con iniciativas de
negocios con el fin de vencer los
obstaculos politicos, burocraticos y
econémicos.
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= FRUALES TU
&opersPECTIVA
RESPECTO A LA ECONOMIA
ESTATAL?

Oaxaca es considerado uno de los
estados mas pobres del paifs, mi opinién
difiere: es uno de los mas ricos, nuestro
deber como oaxaquefios es desarrollar,
crear y redirigir nuestra vision para que
se genere una rentabilidad econémica
con base en la explotacion de los
recursos que tenemos al alcance,
abrirnos oportunidades de negocios,
mejorar el servicio y calidad de atencion
de empresas foraneas y locales como
el sector restaurantero, hotelero y de
servicios. Somos poseedores de una
gran infraestructura natural, productos
como el mezcal y demds estan al alza
en el mercado internacional.

En ese sentido el Centro de Negocios

Beanstalk, estd creado para que sea
una plataforma de primer nivel donde
se puedan desarrollar las ideas de los
emprendedores, con base en estrategias
de administracion y de personalidades
juridicas ya existentes en diferentes
actividades econdmicas.

u Qué PAPEL JUEGA LA
& RIUVENTUD EN LA
ECONOMIA DEL ESTADO?

El mas importante, los jévenes siempre
son entusiastas, innovadores, motivados
a pertenecer al sector que les interesa,
siempre sonadores, con iniciativas y
propuestas de mejora; todo con un
solo objetivo: crecer para alcanzar una
mejor rentabilidad econémica en su
vida. Sélo se necesita creer, creet y
creet.

» mmIENES CONSEJOS
& 1 PaRA LOS
EMPRENDEDORES?

Si, en cualquier ambito siempre sera
mejor la calidad que la cantidad, hay
que elegir lo trascendental, con
entusiasmo. No hay otra forma de vivir,
hay que buscar que nuestro trabajo sea
la mayor satisfaccion de nuestra vida
y claro que nunca dejen de crecer.

H cdylo TE VES EN 10
& Ganos:?

Como estoy en este momento, firme
y renovando acciones de mejora, cada
vez con mayor responsabilidad y claro
con un mayor numero de clientes y
asociados.

PARA ROBERTO MEDERO ;:UN LIDER ES?

Es la influencia sobre la conducta humana, con el fin de lograr objetivos
determinados y con ello aumentar el desemperio de una organizacion.

LA IMAGEN

COMO HERRAMIENTA DE

ELOISA CRUZ

Consultora de imagen estratégica

En la actualidad laimagen publica ha cobrado
una gran importancia en todos los aspectos
de nuestra vida, es inebitable decidir favorable
0 negativamente respecto a algo o alguien
dependiendo de la percepcion que nos cause,
por ello es natural que adquiera un sentido
mas relevante en el ambito empresarial,
donde las ventas son vitales para la
supervivencia y el desarrollo.

Laimagen del vendedor (fomando en cuenta
que todos vendemos algo) es un factor
determinante en el éxito de una venta o
negociacion; es decir con base en la primera
impresion, el cliente juzgara y se creara una
expectativa del producto o servicio, asi como
de su calidad. El principio radica entonces
en que “si te vendes tl primero, podras
vender lo que quieras” y para ello es



necesario que tu imagen comunique cuatro cosas: credibilidad,
confianza, calidad y profesionalismo.

Para conseguirlo empieza dando respuesta a estas tres preguntas:
¢,Cudl es el producto, servicio o idea que quiero vender? ; A quién
selovoy avender?y ;, Qué necesito proyectar para lograr mi objetivo?
Sitienes claro esto, el resultado es una cuarta pregunta ; Qué imagen
se adecta mejor a ello? Tomando en cuenta claro, que imagen no
solo se refiere a la apariencia fisica, sino que abarca el comportamiento
que debes desarrollar y tu manera de comunicarte con palabras y
sin ellas.

En seguida te presento algunos puntos clave que potencian el éxito
en las ventas y te ayudaran a proyectar una imagen asertiva:
La puntualidad es el alma de la cortesia, se traduce en orden,
disciplina, respeto y responsabilidad. Es tu primera oportunidad para
ser bien recibido y proyectar formalidad. Nunca llegues tarde.

Una apariencia fisica adecuada resulta vital debido a que estudios
demuestran que el 55% del impacto, ya sea positivo 0 negativo que
un vendedor provoca en el cliente, lo determina su arreglo y
vestimenta. Asi que debes vestirte estratégicamente utilizando tu
ropa como codigo de comunicacion no verbal, recuerda que como
te ven te tratan y no puedes lograr el éxito si te vistes de fracaso.

Un saludo poderoso; en primer lugar, en los hegocios sin excepcion
de género, el saludo profesional siempre es de mano, no hay mas.
Segundo, cuando saludamos a una persona, podemos sentir su
seguridad y su interés, cuida que tu apretén de mano sea firme pero
amistoso, seguro pero no intimidante.

Una actitud positiva es fundamental; todo lo malo que te haya
sucedido antes de la cita hazlo a un lado, si quieres concretar la
venta mas vale que muestres una sonrisa amistosa, una actitud
amable y de servicio.

Llamar al cliente por su nombre vuelve el trato mas personal y
cercano, incluso es la llave para abrir los canales de la confianza.
Tu comunicacion no verbal importa mas de lo que crees, recuerda
que el cuerpo grita lo que la boca calla, en general, caminar o sentarte
erguido demuestra energia y seguridad en ti mismo, mantener
contacto visual te hara confiable y proyectaras honestidad, cuida de
no cruzar los brazos y piernas, esto puede comunicar una actitud
de desinterés o desafio.

Comunicacion verbal de impacto: El 33% de la confianza del cliente
depende de la manera de hablar y el tono de voz del vendedor.
Ademas un buen pitch es indispensable, debes conocer a fondo lo
que pretendes vender, preparate para responder asertivamente
cualquier pregunta, evita los rodeos y enfécate en mostrar los
beneficios de lo que ofreces.

Habla claro, igualar el volumen de voz de tu interlocutor facilita la
comunicacion, ya que si hablas mas fuerte que él, se puede sentir
agredido y por el contrario si tu volumen es muy bajo, puedes llegar
a aburrirlo y perder su interés.

No olvides que tener la seguridad de que concretaras esa venta o
negociacion es esencial, si dudas, todo lo que hagas proyectara tu
inseguridad. Pero lo mas importante es recordar que nadie puede
vender algo en lo que no cree, asi que cree entiy enlo que vendes.
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~ NEGOCIO

“Necesitamos mas locos con ideas claras’

Cuando pensamos en tener un trabajo,
muchas veces lo relacionamos con
cuestiones tediosas o impositivas; para
Rodolfo Méndez Pacheco no es el caso,
se desempefia como Director General
de la Escuela Club Linces Basquetbol
Oaxaca y se define como un apasionado
del basquetbol, ademas de sentir una
profunda responsabilidad social por

las personas que estan a su alrededor,
el “Profe Fito” (como le gusta que lo
llamen) ha luchado toda su vida por
impulsar el sano desarrollo del deporte
y brindarle asi una plataforma a los
jovenes que forman parte de su club
y a la sociedad oaxaquefa.

u OMO SURGE ELEQUIPO
& DE BASQUETBOL?

El equipo de Basquetbol
Semiprofesional de Linces surge
principalmente por la escuela, el Club
fue creado hace 4 afios en mayo y
basicamente esta enfocado a la cuestion
de entrenamientos, clinicas y todo lo



que tenga que ver con el desarrollo del
basquet infantil, se cre6 con la firme
necesidad de hacer que los talentos
oaxaqueflos de basquetbol puedan ser
impulsados a buenas universidades de
la Republica, donde ellos puedan
alcanzar sus metas como profesionistas
mediante una beca de basquetbol y
que el gasto de sus padres sea menot,
al generarse ellos por medio del basquet
una beca deportiva. Asi que hace 4
aflos, en Oaxaca aparece una liga que
se llama Circuito de Basquetbol
Semiprofesional del Sureste
(CIBASSUR) y nos unimos a la liga,
es asi como nace éste proyecto.

u cum. ES SU POSTURA
&AL FRENTE DE ESTE
PROYECTO?

Soy un apasionado del deporte, soy capaz
de hacer que el buen basquetbol fluya
en Oaxaca y en el Club, soy muy
humanista, comprometido y responsable.

" PROR QUE APOSTARLE A
& X’ uN EQuIPO DE
BASQUETBOL?

Esa pregunta es muy facil: porque me
gusta, no hay otro deporte que me
apasione tanto como el basquet y
bueno aparte porque en todos los
pueblos los nifiitos juegan basquetbol;
en cualquier comunidad vas a encontrar
una cancha, medio votan y tiran porque
es lo que tienen al alcance y eso hace
que desde temprana edad jueguen y
tengan la posibilidad de desarrollar su
talento.

] UALES SON LAS
G U ESTRATEGIAS PARA
POTENCIAR UN DEPORTE
CON POCA DEMANDA EN EL
ESTADO?

Las personas creen que el basquet no
tiene demanda, pero la tiene y en gran
medida, es un deporte muy fuerte en
todas las comunidades; minimo tienen
que tener un buen torneo anual, quiza

la percepcién no sea de mucha
demanda porque no existen
instalaciones adecuadas o difusion al
respecto, pero hay mucho dinero en
el basquetbol porque hay mucho
talento. Ahora, para hacer crecer este
proyecto contamos con una matriz,
pero pensamos en abrir otros centros
de atencién en diferentes puntos del
estado, buscamos patrocinadores que
quieran apoyar al equipo, también es
importante canalizar entrenadores de
calidad y desde hace dos afios siempre
hemos contado con al menos un
jugador extranjero en la cancha, lo cual
motiva mucho a los chicos y abona al
espectaculo del juego, que sirve para
recaudar dinero por medio de las
entradas.

u cuALEQ SON LOS
&rossTicuLos con
LOS QUE HA TENIDO QUE
LIDIAR EN SU PROYECTO?

Mira, esta muy dificil el panorama para
los basquetbolistas oaxaquefios, no
tenemos una cancha propia, rentamos
la de la UABJO; y otra cosa que si nos
ha pegado mucho es un conflicto entre
la Federacion Mexicana de Basquetbol
y la Asociacién Mexicana de
Basquetbol; gracias a eso el gobierno
nos ha quitado recursos para que los
muchachos vayan a pequefias
olimpiadas en donde se juntaba mucho
talento y varios chicos se fueron a otros
paises, pero con el problema el
gobierno recorté el apoyo. Otra
cuestion es que si tu Club participa en
un evento organizado por la Asociacion
por ejemplo, entonces la Federacién
te excluye, es decir: bloqueo y
penalizacion. Por todos estos detalles
es que Linces y CIBASSUR no
pertenecemos a ninguna de las dos,
somos una corriente de basquetbol
independiente, incluso otros estados
estan tomando esta postura
independiente y estan haciendo mejor
basquetbol que la Federacién y la
Asociaciéon y asi no nos bloqueamos.

" #%OMO ES SU POSTURA
& \rPaRrA ENFRENTAR
ESOS OBSTACULOS?

Hay que atreverse, arriesgarse, la Gnica
manera que tenemos para vivir es
disfrutar lo que haces, tienes que salir
y atreverte, tener consciencia de que
te puede ir bien o mal pero que también
tienes la capacidad de salir de eso, de
seguir adelante, trabajando, lo mas
importante es que nada te detenga, no
puedes quedarte con un sueflo en tu
cabeza porque te va a matar, tienes que
hacerlo crecer, tenemos que hacer que
haya muchos locos con ideas claras y
con la decision de querer aterrizarlas,
creo que para la sociedad es importante
pero para las personas que tienen
suefios es mas importante.

n OMO VE SU
& PrOYECTO A
FUTURO?

Veo al equipo competitivo, siempre
peleando los primeros lugares del juego
y como empresa firme, con dos o tres
franquicias, dentro o fuera del estado
y también me veo disfrutando de lo
sembrando. Espero vivir lo suficiente
para ver cristalizados mis suefios.

RA RODOLFO
PACHECO
:UN LIDER

Un hombre sencillo, con la
capacidad suficiente para poder
darse cuenta que las personas a
su alrededor son lo principal, debe

“fuerte para aceptar que puede
ser rebasado, para levantar a los
que se quieren quedar en el canino
) para tomar las decisiones

correctas, es el que cede la estafeta
porque un buen lider no puede ser
eterno.
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L.C.C. CARMEN DIiAZ.

El mezcal es una bebida espirituosa; quienes
lo han probado pueden dar fe de ese trago
de fuego que sin quemar calienta la garganta
y el cuerpo, es considerado ademas una de
las bebidas alcohdlicas mas aptas para su
consumo, debido al meticuloso proceso de
elaboracidn por el que tiene que pasar.

En el estado de Oaxaca su proceso es
mayormente artesanal, lo que quiere decir
que guarda muchas propiedades de la tierra
y demas elementos que estan presentes a
lo largo del crecimiento del maguey; pero
vamonos por partes, 1o primero es conocer
su magnifica produccion y todo el esfuerzo
de las manos artesanas que lo elaboran para
que llegue a nuestra mesa y seamos
participes de su sabor.

La bebida se obtiene del agave mejor
conocido como maguey, el cual tarda entre
seis y 10 afios en crecer y llega a pesar mas
de 40 kilos; la primera fase de la produccién
es la recoleccion del maguey que debe
observar una coloracion verde-amarillenta
en la base y parda en el resto. Una vez que
se ha recolectado, el segundo paso es la
coccion del mismo, la cual se lleva a cabo
en hornos de forma cdnica que cominmente
son de piedra, se recubre de tierra para que
actlie durante tres o cuatro dias y se absorba
el sabor de la tierra, la madera y el humo.
Pasado este tiempo, la mezcla se tritura o
se machaca con una piedra de molino circular
tirada por un caballo, una vez molido se deja
en toneles para su fermentacion. Durante la
fermentacion se le agrega agua para ayudar
aterminar el proceso que da paso al destilado
del mezcal. El procedimiento termina con el
reposo en barricas de roble blanco y se puede
prolongar hasta por 12 afios, en el caso de
que se quiera obtener un mezcal afiejo.

Popularmente el mezcal se obtiene del
maguey espadin; sin embargo, también
destacan los tipos de mezcal de gusano,
tobald, pechuga, minero, cedron y de alacran.
Existen también una amplia gama de cremas
de mezcal que dulcifican el sabor
generalmente fuerte del producto.

Es necesario que sepas que desde 2014 la
demanda de mezcal se ha elevado un 140
por ciento, sobre todo en paises como
Inglaterra y Estados Unidos; no obstante,
debido a las dificultades arancelarias, la
produccion artesanal de esta bebida se ha
frenado en gran medida, por ello es necesario
que los productores se preparen para
demandar mejoras en las politicas de
exportacion y elaboracién ya que la correcta
comercializacion del mezcal es una pieza
clave para elevar la economia oaxaquefia.
¢Lo has probado? ;eres productor? ;te
interesa este sector? Si tu respuesta fue si
en alguna de las preguntas, entonces
comprendes perfectamente la calidad de la
bebida y por ello te invitamos a que participes
y sumes tu experiencia para que Oaxaca
siga siendo uno de los estados con mayor
produccion mezcalera del pais.
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¢GASTAS MAS DE LO QUE DECLARAS? iESTAS EN

DISCREPANCIA

FISCAL!

ara comenzar te pido dar respuesta

a las siguientes preguntas:

1. ¢Eres duefo de bienes muebles
e inmuebles, y no estas inscrito en el
Registro Federal de Contribuyentes (RFC)?
2. ¢Tienes abierta alguna cuenta bancaria
con dinero, en cualquier institucién del
Sistema Financiero Mexicano y no estas
inscrito en el RFC?
3. ¢Manejas alguna cuenta bancaria con
ingresos no declarados denominada:
“personal”’?
4. ¢Utilizas tarjetas de crédito bancarias o
departamentales y las pagas con dinero
no declarado?
5. ¢Compraste o vendiste alguna propiedad
y no la declaraste ante el SAT?
6. ¢Revisaste tu declaracién anual del
ejercicio fiscal 2016, en el portal del SAT?

Sila respuesta es afirmativa a alguna o a
todas las preguntas, puedes ser sujeto de
un procedimiento de discrepancia fiscal
por parte del Servicio de Administracién
Tributaria (SAT), y ala vez, convertirte en
un defraudador fiscal.

La discrepancia fiscal de conformidad con
articulo 91 de la Ley del Impuesto sobre
la Renta, se configura cuando el monto de
las erogaciones en un afo de calendatrio
de una persona fisica, sea superior a sus
ingresos declarados, o bien a los que le
hubiere correspondido declarar.

E1SAT determinara la discrepancia fiscal,
considerando todas las erogaciones, aun
cuando no cumplan requisitos fiscales y
estén o no declaradas, pues no se trata de
validar las deducciones fiscales, sino de
determinar el monto total de las erogaciones
realizadas por una persona fisica dentro

de un ejercicio fiscal, con el fin de conocer
su capacidad econémica.

Asi mismo, el Tribunal Federal de Justicia
Administrativa, resuelve que en la
celebracién de un contrato de mutuo, el
importe que una persona fisica entrega a
otra en calidad de préstamo, también se
debe considerar como una erogacién para
efectos de determinar una discrepancia
fiscal.

El SAT también tiene la facultad de
considerar como ingresos presuntos y
omitidos, los siguientes:

A) Seran ingresos presuntos, las
erogaciones cuando:

1. Se trate de personas fisicas que no estén
inscritas en el RFC.

2. Las personas inscritas en el RFC, no
presenten las declaraciones a las que se
encuentren obligados.

3. Se presente la declaracion, pero se
declaren ingresos menores a las
erogaciones.

B) Seran ingtesos omitidos cuando:

1. Las personas fisicas reciban préstamos
y donativos, siempre que estos, en lo
individual o en su conjunto excedan de
$600,000.00., y no lo informen en su
declaracién del ejercicio.

DELITO DE DEFRAUDACION
FISCAL

Aquella persona fisica que perciba ingresos
acumulables, cuando realice en un ejercicio
fiscal erogaciones superiores a los ingresos
declarados en el propio ejercicio y no
compruebe a la autoridad fiscal el origen
de la discrepancia fiscal en los plazos y
conforme al procedimiento establecido
en la Ley del Impuesto sobre la Renta, sera

C.P. JORGE MUNOZ LOPEZ
Consultoria Fiscal Contadores Piblicos y Auditores, S.C.

sancionado con las mismas penas del delito
de defraudacion fiscal. (Fraccion I del Art.
109 del CFF).

Una persona fisica comete el delito de
defraudacion fiscal, cuando existan
ingresos o recursos que provengan de
operaciones con recursos de procedencia
ilicita. El delito de defraudacion fiscal se
sancionara ¢ on las penas siguientes:

I. Con prisién de tres meses a dos afios,
cuando el monto de lo defraudado no
exceda de $1, 540,350.00.

II. Con prisién de dos afios a cinco afios
cuando el monto de lo defraudado exceda
de $1,540,350.00 pero no de $2,310,520.00.
III. Con prision de tres afios a nueve afios
cuando el monto de lo defraudado fuere
mayor de $2, 310,520.00.

Cuando no se pueda determinar la cuantfa
de lo que se defraudo, la pena sera de tres
meses a seis afios de prision.

RECOMENDACIONES:

¢ Llevar un buen control de sus gastos del
negocio y personales, evitando que no
sean superiores a sus ingresos.

* No realizar pagos de tarjetas bancarias
o departamentales, con dinero no declarado
al SAT.

* En caso de recibir un préstamo, realizar
un contrato de mutuo ratificado ante
fedatario publico.

* Corregir su situacion fiscal lo mas pronto
posible, evite problemas fiscales y/o
penales.

e La discrepancia fiscal debe ser atendida,
de manera preventiva y con la asesoratia
de especialistas en la materia.
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OS PUEDES HABLAR DE
TU FORMACION Y
EXPERIENCIA ACADEMICA

Estudi¢ administracién en el Instituto
Tecnolégico de Oaxaca, porque era
una carrera con mucha amplitud en el
campo laboral, ademads tuve la
oportunidad de pertenecer alos grupos
representativos de mi escuela y me di
cuenta del poder que tiene la gestién
y lo que se puede realizar a través de
eso, claro siempre con vistas a generar
un bienestar para la comunidad.
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Abrirse camino en el campo laboral representa un reto muy grande para la juventud
oaxaquenfa, cada dia se abren mas opciones para emprender o integrarse al sector piblico
o privado, sin embargo, en palabras de Jorge Castellanos Aquino, Gerente de la Camara
Nacional de la Industria Transformadora (CANACINTRA) Oaxaca, la participacion juvenil

s

es de vital importancia para generar un crecimiento econoémico en el estado de Oaxaca.

] UAL ES TU POSTURA
& U FRENTE AL CARGO
QUE DESEMPENAS
ACTUALMENTE?

Mi misién principal es atender todas
las necesidades que tienen las empresas:
desde problemas con tramites hasta
inquietudes sobre crecimiento
empresarial, tenemos una Comision
de Emprendedores, nuestro Titular es
el Lic. Luis Manuel Rodriguez Marrén,
que ya inici6 con los trabajos y nuestra
meta es a final de afio generar por lo
menos 50 proyectos de emprendedores
que ya estén en practica.

CENTRO DE NEGOCIOS

BEANS

SAPIDECY

u UAL ES LA POSTURA
&\ INsTITUCIONAL
SOBRE LA ECONOMIA DEL
ESTADO?

La Camara abona al desarrollo
econdémico de nuestro estado, nosotros
manejamos un proyecto desde hace
dos afios que se llama Reconciliacion
Social y Econémica por Oaxaca; donde
se aborda el tema social porque no
puede existir un correcto sistema
econdémico sin buenas condiciones
sociales para generar crecimiento; es
decir, en nuestro estado necesitamos
reconstruir el tejido social, para que
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las condiciones 6ptimas puedan
generar nuevas actividades econémicas
y rescatar las que ya existen.

u UAL ES EL PAPEL DE
&L JuvENTUD EN LA
ECONOMIA ESTATAL?

La juventud es un agente de cambio,
que debe empezar a movilizarse porque
va a ser el motor de la economia, de
hecho ya lo es y no hay alza de
participacion, si hay algunos proyectos
de emprendedores que han sido muy
exitosos pero creo que se requiere de
mayor participacion porque existen las
herramientas, hay procesos como los
del Instituto Nacional del Emprendedor
(INADEM), que dan muchas
facilidades, pero no es la tnica opcién
también hay foros, talleres,
capacitaciones que permiten generar
nuevas estrategias de trabajo para que
se comience a impulsar la creacion de
empresas dentro de la comunidad
juvenil.

RA Tl ECUAL ES EL
CONTEXTO ECONOMICO
DE OAXACA?

En el tema de transformacion estamos
un poco rezagados, necesitamos
empezar a generar ese valor en nuestros
productos mediante estudios
nutrimentales, un mejor embalaje, una
mejor presentacion, quiza fortalecer
las vias de distribucién y
comercializacién que tenemos.
También esta el tema de las zonas
econémicas especiales, no es un
proyecto que beneficie de forma
inmediata pero a mediano y largo plazo,
si todo va de acuerdo a lo planeado va
a duplicar el ingreso per capita de los
oaxaqueflos; en el estado contamos
con las condiciones climaticas,
geograficas y las alianzas internacionales
suficientes para poder despegar estas
zonas, de hecho ya iniciaron, con una
inversion de 2 mil millones de pesos
y para finales del 2018 se pretende que
ya estén en marcha diferentes proyectos

que surgieron con una inversion inicial
de 13 mil doscientos millones de pesos
en mayor participacion de la inversion
privada y es ahi donde esta la gran tarea
de CANACINTRA, servir como
impulsor de proyectos ancla en el
estado.

RA JORGE
CASTELLANOS
;.UNLIDER >?

Es una persona que encamina a
la sociedad hacia un bien comiin.

EL INTERNET Y LAS REDES SOCIALES:

CATAPULTA PARA TU NEGQCIO

L.C.C. ADRIANA GUZMAN
MENDEZ

Basta con echar un vistazo a Facebook para
darse cuenta que la publicidad en este medio
esta por todas partes y es que ahora
empresas grandes y pequefias se anuncian
y venden a través de las redes sociales.

Hasta hace unos afios era casi impensable
que alguien pudiera ganar dinero a través
delinternety era menos creible que las redes
sociales serian una poderosa maquinaria
capaz de impulsar a los negocios de tal
manera que desbancarian a otros medios.

Y te preguntaras ¢,como es posible que a

través de tu pagina de Facebook miles de
empresas y organizaciones estén generando
dinero minuto a minuto? Si recapacitas y
observas tu red social favorita te daras cuenta
que desde los pequefios negocios hasta
marcas como Coca Cola y L'oreal han
convertido a las redes en su nicho de
mercado favorito, no sélo por la gran cantidad
de usuarios que posee, también por la
diversidad de publicos, ya que cada dia
Facebook, Twitter y YouTube suman adeptos
quienes sin pensarlo se convierten en
potenciales compradores.

Definitivamente la forma de vender y
comercializar ha evolucionado. Los anuncios

acartonados de hace unos afos
comienzan a pasar de moda, ahora las
marcas prefieren dar credibilidad a las
audiencias. También es cierto que ante
la gran cantidad de informacion los
usuarios se vuelven mas selectivos, ya
que antes de comprar un producto pueden
buscar cual es la mejor opcion a través
de su ordenador.

Hoy en dia las empresas recurren a todas
las formas posibles de publicidad para
atrapar el mayor niimero de usuarios a
través de videos, spots, banners
(banderolas informativas que se insertan
en las paginas) e inclusive las paginas
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